- Casi la mitad de las empresas trasladara la subida del IVA a
los precios y una cuarta parte contraera margenes.

« EI 50% de las empresas cree que no se adelantaran las deci-
siones de compra, aunque piensan que el consumo caera en
el conjunto del afio como consecuencia de la subida del IVA.

* E1 92% de las empresas es contraria a la subida del IVA, pero
casi 2/3 estaria a favor en el caso de que se redujesen propor-
cionalmente las cotizaciones a la Seguridad Social.

* El sector que mas asumira en sus margenes la subida del IVA
es la hosteleria, donde mas del 40% de las empresas manten-
dra sus precios finales.

* Las pequefas empresas son las mas favorables a que una su-
bida del IVA se compense con una bajada de las cotizaciones
sociales.




J - RESULTADOSGENERALES

=!>=:> REACCION DE LAS )
EMPRESAS ANTE REACCION DE LAS EMPRESAS ANTE LA SUBIDA DEL IVA
LA SUBIDA DEL IVA 60
» Un 25% de las compaiias asumira 55
totalmente la subida del IVA en sus 50 '
margenes.
40
« Casi la mitad de las empresas trasla- §
dard la subida del IVA a los precios. ‘é 30 %8 "
« Y la cuarta parte restante combinara i;
estas dos opciones. ° 20
10
0
Trasladaran Una combinacion Mantendran precms
la subida del IVA de ambas y asumiran
a precios la subida del IVA
en los margenes
Fuente: Camaras de Comercio
=>». EFECTOS QUE LAS -
=> EMPRES Ag CREEN QUE EFECTOS QUE LAS EMPRESAS CREEN QUE TENDRA
TENDRA LA SUBIDA DEL LA SUBIDA DEL IVA EN EL CONSUMO
IVA EN EL CONSUMO 60
+ La mitad de las empresas no espera 50 306
que se adelanten las decisiones de
compra, aunque pronostican que el 40
consumo caera en el conjunto del §
ano como consecuencia de la subida g 30 279
del IVA. g 26
« EI 28% de las compafiias cree que se <20
adelantaran las decisiones de com-
pra al primer semestre y el consumo 10
caerd en el segundo.
0
» EI 22% restante no cree que el con- No habra Adelantamiento Sin efecto
sumo se vea afectado. aéj:?e"ct[as?;heengo de Ia; g:lpéglones en el consumo
pero si caera
Fuente: Camaras de Comercio
=’>=:> OPINION SOBRE
= LA SUBIDA DEL IVA OPINION SOBRE LA SUBIDA DEL IVA
* Lagran ma)./ona de los gmpresanos ESTA A FAVOR DE LA SUBIDA DEL IVA? AFAVOR SI SE REDUJESEN LAS COTIZACIONES
son contrarios a la subida del IVA SOCIALES PROPORCIONALMENTE

aunque, de éstos, cerca del 62% es-
taria a favor si se produjese una re-
duccion proporcional de las cotiza-
ciones sociales de las empresas.

No 92,4% No 38,3 %

=

Si 7,6% Si 61,7%

Fuente: Cdmaras de Comercio
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— RESULIADOSPOR SECTORES

ANTE LA SUBIDA DEL IVA

« En la hosteleria mas del 40% de las empresas absorbe-
ran la subida del IVA reduciendo sus méargenes.

=Z», REACCION DE LAS EMPRESAS
=

« En el resto de sectores, en torno al 50% de las compa-
fifas trasladara la subida del IVA a precios.

=:>=> EFECTOS QUE LAS EMPRESAS
==>%»" (REEN QUE TENDRA LA SUBIDA
DEL IVA EN EL CONSUMO

Comercio, hosteleria y construccion, sectores en los
que las empresas opinan en mayor proporcion que no
se producira adelantamiento de compras, aunque el
consumo caerd en el conjunto del afio.

.

.

El 38% de las compaiiias del sector "otros servicios”
(transporte, comunicaciones, consultoria,...) espera
un adelantamiento de las decisiones de consumo en
el primer semestre y caida en el segundo.

=’>=> OPINION SOBRE LA SUBIDA
=% DELIVA

» EI97% de las compafiias de hosteleria y turismo se
posicionan en contra de la subida del IVA, si bien 3/4
partes de las empresas de estas actividades estaria a
favor de esta subida si bajaran las cotizaciones socia-
les.

La construccion es el sector més reacio a cambiar IVA
por cotizaciones sociales.

REACCION DE LAS EMPRESAS ANTE LA SUBIDA DEL IVA

60
50 -
40
(%2}
3
s 30
=
()
® 20
10 I
0
Trasladaran la subida del Una comhmacmn Mantendrén precios y
IVA a precios de ambas asumiran la subida del IVA
en los margenes
1 industria B construccion I Comercio 1 Hosteleria y Turismo Otros servicios = Total
Fuente: Cadmaras de Comercio
EFECTOS QUE LAS EMPRESAS CREEN QUE TENDRA
LA SUBIDA DEL IVA EN EL CONSUMO
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10 I
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No habré adelantamiento Adelantamiento Sin efecto en el consumo
de decisiones, pero sf caera de las decisiones y caida
W industria B construccion I Comercio 1 Hosteleria y Turismo Otros servicios = Total
Fuente: Cdmaras de Comercio
EMPRESAS QUE SE POSICIONAN EN CONTRA
DE LA SUBIDA DEL IVA
b 96,9%
100% 93,1% 91,9% 91,5% 90,1%
2
O
80% 3 32,
60%
40% 1
5
20%
0%
Hosteleria 0. Servicios Industria Comercio Construccidn

B atavorsise redujesen las cuotas a la Seg. Soc. le contra, en cualquier caso

Fuente: Camaras de Comercio
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=€>=> REACCION DE LAS EMPRESAS )
= ANTE LA SUBIDA DEL IVA REACCION DE LAS EMPRESAS ANTE LA SUBIDA DEL IVA
« No hay diferencias significativas entre tamafios de em- 60
presa en lo que se refiere a la reaccion prevista cuando 50
entre en vigor la subida del IVA.
« Las empresas de 10 a 49 empleados son las que estan P 40
mas dispuestas a repercutir en precios la subida del g 30
IVA, més del 50%. g
220
10
0
Trasladar la subida del Una combinacién Mantener precios y
IVA a precios de ambas asumir la subida del IVA
en los margenes
Biao H 10a49 I 502249 ¥ 250y mas = Total
Fuente: Camaras de Comercio
=:>=> EFECTOS QUE LAS EMPRESAS )
= CREEN QUE TENDRA LA SUBIDA EFECTOS QUE LAS EMPRESAS CREEN QUE TENDRA
DEL IVA EN EL CONSUMO LA SUBIDA DEL IVA EN EL CONSUMO
60
» Mas del 50% de las compaiiias de 1 a 9 empleados
prevé una caida del consumo y no cuenta con que se 50 —
adelanten las compras.
40
« Casi un 40 % de las empresas de 250 y mas emplea- 8
s [
dos espera una reduccion del consumo y un adelanta- E 30
miento de las compras. °©
® 20
10 I
0
No habré adelantamiento Adelantamiento de Sin efecto en el consumo
de decisiones, pero si caera las decisiones y caida
Biao 0 0a20 I 502249 1 250y mas = Total
Fuente: Camaras de Comercio
=> 3
=> g:l!':\ll%N SOBRE LA SUBIDA EMPRESAS QUE SE POSICIONAN EN CONTRA
=> DE LA SUBIDA DEL IVA
 La negativa a la subida del IV~A es generahzada en to- 100% 8% 05t T
dos los segmentos de tamafio, pero especialmente 86,0%
significativa en las empresas de menores dimensio- 80%
35, 36
nes. 39, 0
Las pequefias empresas, con menos de 50 empleados, 60%
son mas favorables a que suba el IVA si, a cambio, se
producen reducciones proporcionales en las cuotas que 40%
pagan a la Seguridad Social. S g
20%
0%
lag 10a49 250y mas 50a249
l A favor si se redujesen las cuotas a la Seg. Soc. I En contra, en cualquier caso
Fuente: Camaras de Comercio
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ANEXO

— RESULTADOSGENERALES

Ante la proxima subida del IVA de 2 puntos en el tipo general (del 16% al 18%), y de 1 punto en el tipo reducido

(del 7% al 8%), ¢cual sera su decision? Elija una opcion:

Mantener los precios finales asumiendo en sus margenes la subida del IVA 24,4%
Trasladar la subida del IVA a sus precios 48,8%
Una combinacién de ambas medidas 26,8%
En su opinion, ¢cual sera el efecto de la subida del IVA sobre el consumo? Elija una opcion:

Se producird un adelantamiento de las decisiones de consumo en el primer semestre

y una caida en el segundo semestre 27,9%
No se adelantaran las decisiones de consumo al primer semestre, aunque el consumo

caera en el conjunto del afio 50,6%
El consumo no se verd afectado (ni caida ni adelantamiento) 21,6%
¢Esta a favor de la subida del IVA (del 16% al 18% en el tipo general y del 7% al 8% en el reducido)?

Si 7,6%
No 92,4%
En caso negativo, ¢estaria a favor de la subida del IVA si se redujesen proporcionalmente

las cuotas empresariales a la Seguridad Social?

Si 61,7%
No 38,3%

—FICHA TECNICA

Encuesta realizada en abril de 2010 por las Cadmaras de Comercio.
Analizadas 5.148 empresas con al menos un trabajador, distribuidas por todo el territorio nacional.
El margen de error maximo para un nivel de confianza del 95% es de +/-1,36%.
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